Nos ultimos anos, criamos resultados em
marcas de diversos segmentos e tamanhos,
com nossos projetos personalizados.

Confira algumas pecas e resultados,
e saiba que o seu projeto sera unico.



Atuamos na expansao do brandbook
para diversos canais e materiais.
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Construimos resultados de forma integrada
com os times: Comercial, Branding e
Growth.
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Colaboramos na criagao de conteudo com
foco em leads B2B de diversos clusters.
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Configuramos e monitoramos landing pages,
mail marketing flow, funis via CRM e campanhas de midia paga.

" PRODUTOR,
SEU CARNAVAL COMECA
MUITO ANTES DA FOLIA.

Criamos um guia pratico

para ajudar vocé a entender

as tendéncias da temporada,
estruturar sua bilheteria com
seguranca e montar eventos
gue realmente lotam.

EENG] gratuitamente

no nosso site

vV L

INFORMACAO PARA
TRANSFORMAR
SEUS EVENTOS.

Reunimos todos os nossos ebooks

em um sé lugar: tendéncias de fim de ano,
Carnaval, acessibilidade, inteligéncia artificial,
LGPD e muito mais para facilitar sua rotina

e fortalecer cada edicéo que vocé produz.

de materiais gratuitos

thttttt 4
t+++++++ ++4-
SRR SR S
R e R
+ 4+ 4+++ 4+
++++++++++

_+_

PRODUTOR DE EVENTOS,
FIQUE POR DENTRO DAS
TENDENCIAS DE FINAL DE ANO!

Descubra como preparar seus eventos
para a temporada mais lucrativa.

S Categorias em alta e Comunidades 4
ae Relatérios do Spotify Be Conteldo UGC iy

GARANTA JA O SEU
E-BOOK GRATUITO!

A INTELIGENCIA ARTIFICIAL PODE

+_

+
PRODUTOR DE EVENTOS, DESCUBRA COMO +— =
TRANSFORMAR SEUS RESULTADOS! t

Do planejamento a experiéncia do publico,
a IA esta redefinindo o mercado de eventos.

Sa Textos e e-mails inteligentes

sd Planejamento guiado por dados
a@ Videos gerados por IA

S Gestio otimizada e estratégica

Garanta agora seu ebook gratuito
e prepare-se para o futuro dos eventos!

++++++4+ + 4
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Fomos responsaveis pela criagao de conteudo multi canais para @fly.revo, empresa de mobilidade aérea de luxo.




Além de fotos e videos reais, aplicamos diversas ferramentas de |A para criagcao de materiais realistas para
campanhas especiais.




Expandimos collabs em redes sociais e materiais comerciais.

revo ' 1p teresa perez [evo | 1p teresa DELEZ

Chegar bem é sé o comego. Chegar bem é sé o comego.
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Grandes
experiéncias

comegam antes
cdo embarque.

Entre
versoes
de voce.

Comecgam quando
vocé escolhe
como quer
viver o seu tempo.

E se esse tempo
pudesse ser
melhor usado?




T

Fomos responsaveis pela criagao de conceitos criativos que

revo ‘ GRANDIIBRASH_ unissem a marca a diversos parceiros.

Poténcia

e futuro
movem O
extraordinario.




Com entregas de planejamento, conteudo, copywriting (para ads), foto e video.

[€eVO

Suas férias
comegam antes
do embarque.

Carnaval, para mim,
é sobre estar junto.



reyo sr-rte

Lounge Revo
no Terminal BTG:

Onde o tempe
encontra significado.

5 5 fempo que
e C;Ce tem para

privacidade,
exclusividade
e cuidado.

sSp 7= Qui
Chegue t : : * ;
reaime

Onde o tempo

summer Time.
encontra significado.

Jitos para voar ao longo

temporada € escolher
e para onde ir, no seu ritmo.

(

No Carnaval, menos
) — Eeliz Matal.
o) " Desejamos mais tempe

preocupagao nNo caminho.
% e presenga, sempre.
o :

Mais prev idade
e tranquiic el Mais tempo para -
o seu Carnava. o que importa. ny -

Tri \/O. e | % % , S
Round Trip Revo revo 25 KSS i g . Esse & o melhor presente.

\oando juntos para Tr além.

e

' | - W

Cada voo, uma forma
de viver o tempo.



Gerenciamos o perfil @ucoimbra_brasil com cresciment ode 100% dos
seguidores no primeiro ano. Estivemos na cobertura ao vivo do Salao do
Estudante, um evento essencial para a estratégia de venda da UC.

UNIVERSIDADE B

’? COIMBEA

12 50 UNIVERSIDADE B
: COIMBEA #EstamosJuntos

Saiba se a sua nota do Enem
send aprovada no cunoso dos
oHeusd bonhoo.

Acompanhe o
Cronogrnama de Inocricdesn

Graduagdo 2025 ENEM

Em 2024, "Herdamos" o conceito criativo de um manual de marca, e o desdobramos para%ampanhas digitais.
Em 2025, lancamos um novo conceito que € o core da comunicacao desde entao.



Desenvolvemos o novo conceito criativo e comunicacdao 2026 UCoimbra para o posicionamento no mercado brasileiro, em
um projeto que inclui apoio a eventos presenciais, sessao de fotografia, midia organica e paga.

.................

O menor nao é o
2.2 Fase de mesmo que um ramo.

candidaturas
aberta

Graduacao na
Universidade
de Coimbra

IMPORTANTE!

Ramo: especializacdo dentro da
propria area do curso.

VR COIMBRA

Menor: formacdo complementar
em uma érea diferente.

ATENCAO PARA
A FINALIZACAO
DA INSCRICAO!

Para confirmar sua
candidatura no sistema da

UCoimbra, é necessario pagar
a taxa informada no site.

Ja comecou! ]
Sao Paulo, bora
bater um papo?
Tire todas as duas duvidas
sobre como aprimorar seu

curriculo académico através
da Universidade de Coimbra!

Esta aberta a

candidaturas

a Graduacao

na Universidade
de Coimbra

Inicio:;

il de fevereiro

@ 21 de mar - 22 de mar

@ 1400 - 18:00
e BB Confira se o seu pagamento
esta em aberto e, caso esteja,
aproveite para realiza-lo
até hoje, 20h59 (Brasil)

23h59 (Portugal).

0 Centro de Convencdes Frei Caneca - 5° andar
R. Frei Caneca, 569 - Bela Vista

. Uma universidade,
O que sao os muitas histérias

O que dizem sobre a UCoimbra

de um curso?

Entenda como funciona
y essa possibilidade na ‘
Universidade de Coimbra. ! = Saiba mais em:

IR Y




Gerimos a comunidade virtual de alunos brasileiros, com foco em pertencimento e engajamento.

-

0 1‘1) v0 COIMB A brasil.uc.pt

Confira nossos

cursos de mestrado SUA NOTA PQ ENEM PODE
LEVAR VOCE A UNIVERSIDADE
DE COIMBRA!

Use o resultado dos ultimos anos para se candidatar.

Jornada do aluno UCoimbra

|.' UNIVERSIDAIDRE B
Ak 00 ey ] ; LSIDADE 1 i
COIMBIA 1200 COTMB A brasiluc.pt

Ultima semana!

Candidaturas ao
Mestrado e
Doutorado UC
Garanta sua vaga!

Venha tirar suas duvidas
sobre a Universidade

de Coimbra no Salao
CD) Estudante!
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Canal
Atbitragen

Canal
Arbitragem

M4l | 22 CONGRESSO DE ARBITRAGEM B il
‘ E ADMINISTRACAO PUBLICA “_I gt
DO CANAL ARBITRAGEM Arbitragem

Arbitragem e Administra¢ao Publica: Balango geral

Quais sao as expectativas e impressoes da Administragao Publica, e analise da mudanga normativa e jurisprudéncia.

Paulo Pinheiro Patricia Baptista  Tatiana M. Nunes Nadia Araujo

VdA Vieria de Procuradora da NEA/AGU Provocadora
Almeida PGE-RJ

PATROCINADORES: PARCEIRO ESPECIAL:

Trench
CAM-CCiC Sil\]llllf}.l]l]\ll i

Rossi |
Watanabe. J JusmMunpl
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15 anos fazendo a
diferenca diariamente
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Mais de 100
espéecies arboreas

florestais nativas

Mudas nativas

Dos Biomas Mata Atlantica e
Cerrado, em viveiro com mais
de 100 espécies arboreas

Qf Plantae

Identidade visual



E ai, jad conhece

Planejando
a Digital Favela?

ds contratagoes
pq ra 20 24? Arrasta pra saber sobre a primeira empresa do

mundo focada em influenciadores de favela

Confira nosso Panorama de
Carreiras com foco em Tecnologia!

These are
my SXSW
insights.

Unicorns

Fly To SXSW
Podcasts tech para
vocé acompanhar

Arrasta pro lado e confira!

Elaboracao de’ﬂdo, copywriting e design grafico



Entdo, novos

desafios emergem

Times necessdrios

Como contratar, estruturar

e rampar os times necessarios
para crescer na velocidade

exigida para alcangar os objetivos?

Novos usudrios

Como financiar a estrutura
e os esforgos de go-to-
market necessarios para
alcangar novos usudrios
tédo rapidamente?

08

Inovagao e qualidade

Como continuar evoluindo o
produto, mantendo-se inovador
e agil, mas com a qualidade
esperada pela base de
usudrios ativos?

Métricas

Como manter a evolugdo

e trackear métricas que
demonstrem que estéo no
caminho certo, dentro das
expectativas de investidores
e também do board?

Criacao de e-book (conteudo e design)
Desenvolvimento de mais de 100 paginas em e-books para a campanha 2024 sobre desafios do mercado tech
para publico hiper nichado.

O préximo passo: escalar
de forma sustentavel

rmma C

Esses esforcos sdo direcionados
a duas frentes principais

Aprimorar e expandir

Ol :z=:imozr 02 @

E frequen ente en\
produto, marcando a tra

O primeiro passo

0O segundo passo

O terceiro passo

nclatura padrao para
analisac

, Mas ainda n

bservados




T T T @Y
< IEIRAS PAYV
. \‘ £ UM CASE DE SUCESso. 7

chgu L NOS ORGULHAMOS

» =) EM FAZER PARTE, EM
O PALMEIR , PARCERIA COM A
CONTINUA DOMINANDO PERNAMBUCANAS,
O CENARIO NACIONAL, PEFISA E ELO.
LIDERANDO O RANKING DE A GOK foi responsavel pelo desenvolvimento
SOCIOS-TORCEDORES front-end e o design do Palmeiras Pay

Z gerando uma experiéncia incrivel para

ENTRE AS SERIES AE B. 0s socios- torcedores do Palmeiras.

Com mais de 180 mil socios ativos, o clube
destaca-se nao apenas pela quantidade, mas pela
eficiéncia financeira de seu programa Avanti.

ANN NN\ NNNNNNNN



DROP SMART 400L VINHACA

DROP ?ﬁ

e &
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DROP SMART 400L VINHACA

(( Tanaue trmica s com protecto UV externa )

( 2 Bombes elétricas {oplicocde e agitagde) J

Bico Cerdmica

Anti-getejo geral e por knha

Suporte pora instolopdo

Kit do Abasteciments com engate rapido

)
)
Capa Protetora para o Bica b}
)
)

DROPPER 5.0

Controle da taxa
temperatura

localizada

fluxe bieo a bleo




Stephanie

Higie o

Please
do not
disturb

L 8. 0.8 & ¢

Espaco muito bom, bem arrumado, confortavel e
com um café de cortesia. O pessoal foi sempre

muito solicito ao chamarmos no WhatsApp.









F & N Fi— O INTERESSE DOS DESENVOLVEDORES 174
— W BEE A EM IA GENERATIVA DISPAROU EM 2023
- W Apds o lancamento do ChatGPT, houve um aumento de trés vezes nos posts
T PR ' relacionados a IA generativa no Stack Overflow. Isso indica uma tendéncia substancial
g\' e continua entre os desenvolvedores que estdo integrando e adotando a

IA generativa em seus fluxos de trabalho.

Numero de empresas mencionando IA, junto com o numero total de
mencoes em transcricdes de chamadas de resultados, 2022Q1 - 2023Q3

CONHECA A = ‘ | J/—u.,., s 1199 1189 1197
NO FRICTION Al -— — ~3X

Langamento
do ChatGPT

JIIIIISS “ }

397
342 e

REMOVA OBSTACULOS
E REVO LUCI ON E A O 02205 2020 2022m 202212 2023-01  2023-02  2023-03  2023-04  2023-05  2023-06  2023-07  2023-08

Numero de

EXPERIENCIA DO USUARIO

Fontes: Andlise NLP da Accenture Research em transcricdes de chamadas de resultados (S&P Global Transcripts) de mais de 10.452 empresas e mais de 70.000 transcri¢des; Jan 2022 - Set 2023
*Technology Vision 2024 - Human by Design - Accenture




INNOVA
TECH

Como criar projetos
com GEN Al de fato?

Evento Gratuito — Local: Cubo Itau
11 de setembro as 18h30

CONECTE-SE A GRANDES
LIDERANCAS INOVATIVAS EM
UMA TROCA DE INSIGHTS

Speaker

Felipe Almeida 11 de setembro as 18h30 no Cubo Itau

CTO & CPO Inspirali Educagao

Evento gratuito

CONECTE-SE A GRANDES LIDERANCAS

INOVATIVAS EM UMA TROCA DE INSIGHTS

11 de setembro as 18h30 no Cubo Itad — Inscricdo gratuita _
Apoiador: MW Realizagdo: GO-K

INNOVA
TECH !

b,



A FELICIDADE NAO
TEM PREGO, TEM NOME

E AMINHA SE CHAMA
JANTAR NO ATLANTIX

As Mais Tocadas do Atlantix

"Essa é a melhor
wing que ja comi!”
Trilha Sonora Atlantix

"O Bacon Burger
é@ maravilhoso!"
Trilha Sonora Atlantix

"Essa playlist € muito

boa, tem no Spotify?!"

Trilha Sonora Atlantix

"Que cerveja geladal”
Trilha Sonora Atlantix

ATLANT/y

AGENDA DE
CARNAVAL

SEXTA, 17
Aberto a partir das 19h
Musica ao vivo as 20h15

SABADO, 18
Aberto das 12h as 15h
Aberto das 19h a 00h

DOMINGO, 19
Aberto das 12h as 15h
Aberto das 19h a 00h

SEGUNDA, 20
Aberto a partir das 19h

TERCA, 21
Aberto a partir das 19h

QUARTA, 22
Fechado
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~ Rafalnk

RAFAINK COLLECTION

Desenvolimento de campanha paga
apenas com utilizacao de |IA para trés paises

RAFAINK COLLECTION

cﬂ‘.’:#alnk

RAFAINK COLLECTION

Quer

garantir
a sua?

As camisetas estao
disponiveis na Reserva

Want

yours?

The tees are available
at Etsy.

Gﬁeé%?alnk

RAFAINK COLLECTION




Squad MVP
Agilidade para langar rapidol

Para produtos inovadores a serem testados no mercado assim como
primeiras versoes de produtos que serdo evoluidos continuamente

Squad Go-To-Market

Agil, flexivel e robusto.

Para equilibrar a velocidade de inovagdo que os usudrios j& conhecem,
com a qualidade que eles passaram a esperar (e pagar por!)

Squad Digital Master

Estabilidade e alta Perfomance.

Para quem j& escalou com sucesso e agora atende a uma
grande base de usudrios exigentes que ndo pode ser
deixada na méo por uma plataforma fora do ar




Conduzimos campanhas B2B para a Bilheteria Digital, do planejamento a gestao de resultados.
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Expandimos o conceito visual e comunicacao para outros mercados internacionais, auxiliando o time global da marca na
estratégias organicas e pagas de atracao de alunos estrangeiros.

X o g, UNIVERSIDADE B
b f;-".} po UNIVERSIDADE B & COIMBRA
i COIMBRA

SEU CAMINHO
SEU CAMINHO PARA O FUTURO

PARA O COMECA EM
COMECA EM COIMBRA!

COIMBRA!

COIMBRA

iLa Universidad de iLa Universidad de
Coimbra te espera! Coimbra te espera!

i 9o UNVERSIDADE b .
2 COIMBRA o @ o UNIVERSIDADE B

Fey UNIVERSIDADE B 12 @ 90 JUISIVE R SIDADESRY
r2 @00 COIMBRA COIMBRA

YOUR PATH TO THE

Elcj)mlégg'mms IN 2.2 Fase de
' candidaturas
aberta

Licenciatura na
Universidade
de Coimbra

f  UNIVERSIDADE B
‘2 @70 COIMBRA

TU CAMINO HACIA EL
FUTURO COMIENZA
EN COIMBRA!

15 , de abril




Atuamos como time de Marketing da Brazilian Corner, responsaveis por atrair novos iméveis e por geragcao de demanda
para os 200 iméveis geridos pela marca.

-

Vocé ndo precisa
escolher entre
tranquilidade
e rendimento.

Quais os

planos para
o mﬂ

Com a Brazilian Corner,

seu imovel recebe uma

gestao especializada

e pronta para aumentar

seus lucros. Dica pra guem quer alugar
por temporada:

fotos boas
Vocé vive +

a sua vida.

ambiente aconchegante

A gente cuida

do resto. mais reservas

Gestdo profissional
faz toda diferenca.

A gente cuida disso pra vocé.

Toque-Toque Grande | Litoral Morte

& 10hospedes

& 3quartos|9camas

[% 3 banheiros

+ 300 metros da praia
- Churrasqueira privativa
- Ar condicionado em todos os quartos

A sua casa de verao al | PR 5 N
no Litoral Norte A B R \ 1 Acesse o link da bio
N S = & e veja mais opc¢des
Q Toque-Toque Grande | Litoral Norte . A e 3 _ e para o seu verdo!
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BRAZILIAN
CORMNER

Shampoo
CASTAHHA DO PARA
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BRAZILIAN
CORMNER
1%
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BRAZILIAN
CORNER

I BRAZILIAN
CORNER

Shampoo

CASTANHA DO PARA

35 ML |1.8FLOZ

<3 Biodegradavel

BRAZILIAN
CORNER

Condicionador
Conditioner

CASTANHA DO PARA

35ML|1.8FLOZ



VIII Oxford Arbitration Day

VIII Oxford Arbitration Day

SAVE me DATE
SAVE e DATE

NOV 22,2024
NOV 22,2024

In-person event

In-person event

Wolfson College University of Oxford
Wolfson College University of Oxford

\ Arbitration

Channel — . .

Arbitration
Channel

Atuamos remotamente no apoio de diversos evento no mundo auxiliando o Canal Arbitragem
em suas demandas de Design para eventos.



DATA DRIVEN MARKETING

Antes de aumentar gastos em midia paga, € necessario afinar o organico para impulsionar
resultados e preparar "a base".

Instagram Business

gok.digital
. ) Impressdes totais (organico +
Visualiza¢des do perfil & Soma do alcance Unico didrio & P 9 (2]
pago)
2,663 ~ +24.38% 133,789 & +817.24% 162.276 » +410.93%
2141 no periodo anterior 14,586 no periodo anterior 2
31,761 no periodo anterior
Crescimento de seguidores © Impressdes, alcance e visualizacdes do perfil ©
@ Seguidores @ Impressées @ Alcance @ Visualizagdes do perfil
10,000
2,310
8,000
2,290
6,000
2270 4,000
2,250 2,000
2,230 0
©  F P F P P L L Q3 I P PP Ee O P P P P P PP EFPEFEL LTSS
F & .8 F O O O OO VPP S F & & FFFFL O VO PSS
F O VNP R IR PRPSE P PP L PR P LPLRRLSOEPTPNPE NP P QL



RESULTADOS ORGANICOS

Criatividade é essencial, mas tomar decisoes baseadas em dados é o que permite crescer e ousar.

Alcance Orgdnico dos Ultimos 30 dias ©

: : Visualizacdes do perfil
NuUmero atual de SeglJIdOl'es 0 £ 07/01/2025 a 05/02/2025 ¢ P 0

6,062 -~ +12485%

2,696 no periodo anterior

15,243 51’600 A +106.14%

25,031 no periodo anterior

Impressdes totais (organico + pago) @ Soma do alcance Unico didrio © Alcance total (orgénico + pago) dos Ultimos 30 dias ©
£ 07/01/2025 a 05/02/2025
505,741 » +3s:3% 365,216 & 4540
379,156 no periodo anterior 254,526 no periodo anterior 23 5,905 A +59.01%

148,360 no periodo anterior

Crescimento de seguidores @

@ Seguidores

15,400
Instagram Business 15,200
ucoimbra_brasil 15,000
14,800
14,600

R O O o S T T A I - - I - - - R - - I

S L A A N L U L L A U i U U\ U

WU U VS V2R A U U U 2SR S USSR VR VB USSR R SR UK UK U

A SR S LA LI LR S LA LA LS R M M O N MR

R P FTEIIENPLPEFEENTEP PSS



B2B COMMUNICATION

B2B multichannel communication, creating integrated strategies that drive real results.

m LinkedIn

GOK | Inovagao Digital

Numero atual de seguidores @ Novos seguidores © Alcance @ Impressdes ©
8 734 566 A +20.43% 20’156 A +7.25% 38’642 A +15.77%
. 470 no periodo anterior 18,793 no periodo anterior 33,378 no periodo anterior

Ganho de seguidores durante o tempo © Total de reacdes @ NUmero de postagens @
@® Orgéanico @ Pago A +5.43% 4 +3111%
50 1:321 59
40 1,253 no periodo anterior 45 no periodo anterior
30 A"
20
se Impressdes durante o tempo ©
0
-10 @ Impressdes @ Alcance
CEEFLLFELECLECFLEFL L L LS LSLSLLLE o
L PP S IFIND PRI PLISIO PP ES 1,400
1,200
1,000
800
600
400
200
0
P P PP PP EP PP LI LI PP PPLS
F F L F e F o O OO PP
FEFFFFTETTLL S LT ETFE o



P HSMERCHcom '
RESULTADOS MIDIA PAGA

Empresa especializada na venda oficial de produtos e merchandising de bandas de rock, atuando no e-
commerce com foco em fas e cultura musical alternativa.

m Meta Ads + Adicionar analise
HS EMPRESA

Valor investido € Custo por compra £ Receita @ Compras &
R$75.046,65 R$50,91 R$359.306,85 1.474
Impressées Totais © Alcance Total €
10.351.057 1.078.983
Funil €& Valor investide por dia @
@ Valor investido
1.200
Valor investido 1 000
R$75.046.65 -
800
400
200
Impressdes Totais 0
10.351.057 ﬁ-){”d-){“ltgﬁéb-,f‘!b\-f‘l.c:t’l 'é"h. C:f?“.::ﬁ’l d.;q‘j .:? 4 W, o o o o O ”‘ .2:?__.::?._.::? _].\_:i“ -1'.§ %:F AE:FI&:E"I&:FIt{f-“&{uhj‘éﬁjﬁtq.?ﬁqﬁ‘dqﬁ‘
P L L L AL LN g I o o8 Y A At W Y O g g QP Y A &Y oY o
FFFELEF S FFES FESTETEL PP IEFEEES

Impressées e Alcance por hora €

@ mpressdes @ Alcance
800000

700.000
800.000
800.000

400.000
Valor da Conversdo da Compra 300.000
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I* Meta Ads
ViasPre Consulting

RESULTADOS MIDIA PAGA

Consultoria especializada em processos de vistos para trabalho e estudo na Irlanda, oferecendo suporte
estratégico e acompanhamento completo ao candidato.

Valor invest ido © Total de cliques no link 8
R$6,571.72 3177
Custo por Clique em Links 2]
R$2.07
lllll sBes Totais © Alcance Total ©
377,91 90,327
AlconcenoFacebook @  alcance no Instagra m & ImpressBesnoFocebeck @@  Impressdes no Instagra m &
60,127 39,322 230,669 143,765
lllll [7] Alcance por dia

Impressbes e Alcance per hora @




RESULTADOS MIDIA PAGA

Empresa prestadora de servigos que atua no fornecimento de profissionais para eventos corporativos,

promocionais e operacionais, garantindo suporte e organizagao.

Google Ads
N\ 7099

CGﬂLgHSSD
Custo © Leads © Custo por Lead ©
R$2,937.06 216 R$13.60
Impressdes @ Cliques @ Taxa de converséo @ CPC médio @
15,364 1,393 15.51% R$2.11
Leads Por Género Leads Por ldade
§ Conversbes . § Conversbes

120

i
=L

o ik = - A4 - Sl - B e il
A ',_.__l._'-'- 'L':\;"ll' A5 .-._:-1'_" L p __LI”_’__“-LJ--

Ma=cuikno F-;r'1 iy e :_"'_‘:'.-L onhecido ="

BO

. -

1]




IL |ﬂ3|]|l3 RESULTADOS MIDIA PAGA

Empresa de BPO financeiro que oferece solugoes de gestao, controle e planejamento financeiro
para empresas que buscam eficiéncia e organizagao administrativa.

OQ Meta Ads

CA - Inspira Capital

Total de leads campanha £ Valor investido € Custo por leads €
1,481 R$52,812.19 R$35.66
Alcance Total £ Impressdes Totais €
239,009 757,998
Funil & Valor investido por dia €

@ \Slor investido
Valor investido

R$52,81219 Boo
400
Impressdes Totals 200
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Leads por género

@ Feminino @ Masculine @ Desconhecide

Custo por Todos os codostros (leods)

R$35.66




@@Hﬂ% RESULTADOS MIDIA PAGA

Consultoria focada em assessoria para obteng¢ao de vistos de trabalho no Reino Unido, orientando profissionais
em todas as etapas do processo migratorio.

Cliques « Conversoes - Cusio «

6,21 mil 687,00

21 dejul. de 2025 23 de mar. de 2026



NOSSAS CERTIFICACOES

Nossa atuacao € respaldada por certificagoes oficiais das maiores plataformas do mercado, assegurando

planejamento estratégico, otimizacao continua e resultados mensuraveis.
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	Nos últimos anos, criamos resultados em marcas de diversos segmentos e tamanhos, com nossos projetos personalizados.
	Confira algumas peças e resultados,  e saiba que o seu projeto será único.
	Atuamos na expansão do brandbook  para diversos canais e materiais.
	Construímos resultados de forma integrada com os times: Comercial, Branding e Growth.
	Colaboramos na criação de conteúdo com foco em leads B2B de diversos clusters.
	Configuramos e monitoramos landing pages,  mail marketing flow, funis via CRM e campanhas de mídia paga.
	Fomos responsáveis pela criação de conteúdo multi canais para @fly.revo, empresa de mobilidade aérea de luxo.
	Além de fotos e vídeos reais, aplicamos diversas ferramentas de IA para criação de materiais realistas para campanhas especiais.
	Expandimos collabs em redes sociais e materiais comerciais.
	Fomos responsáveis pela criação de conceitos criativos que unissem a marca à diversos parceiros.
	Com entregas de planejamento, conteúdo, copywriting (para ads), foto e vídeo.
	Gerenciamos o perfil @ucoimbra_brasil com cresciment ode 100% dos seguidores no primeiro ano. Estivemos na cobertura ao vivo do Salão do Estudante, um evento essencial para a estratégia de venda da UC.
	Em 2024, "Herdamos" o conceito criativo de um manual de marca, e o desdobramos para campanhas digitais.  Em 2025, lançamos um novo conceito que é o core da comunicação desde então.
	Desenvolvemos o novo conceito criativo e comunicação 2026 UCoimbra para o posicionamento no mercado brasileiro, em um projeto que inclui apoio à eventos presenciais, sessão de fotografia, mídia orgânica e paga.
	Gerimos a comunidade virtual de alunos brasileiros, com foco em pertencimento e engajamento.
	Identidade visual
	Elaboração de conteúdo, copywriting e design gráfico
	Criação de e-book (conteúdo e design) Desenvolvimento de mais de 100 páginas em e-books para a campanha 2024 sobre desafios do mercado tech para público hiper nichado.
	Abc
	Abc
	Desenvolimento de campanha paga  apenas com utilização de IA para três países
	Conduzimos campanhas B2B para a Bilheteria Digital, do planejamento à gestão de resultados.
	Expandimos o conceito visual e comunicação para outros mercados internacionais, auxiliando o time global da marca na estratégias orgânicas e pagas de atração de alunos estrangeiros.
	Atuamos como time de Marketing da Brazilian Corner, responsáveis por atrair novos imóveis e por geração de demanda para os 200 imóveis geridos pela marca.
	Atuamos remotamente no apoio de diversos evento no mundo auxiliando o Canal Arbitragem  em suas demandas de Design para eventos.
	DATA DRIVEN MARKETING
	RESULTADOS ORGÂNICOS
	B2B COMMUNICATION
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	RESULTADOS MÍDIA PAGA
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